Belegt!
Die sensationelle
Wirkung eines
FERNGESTEUERTEN
Werbe-Zeppelins

Ergebnisse einer Studie des
osterreichischen Gallup-Institutes.



Studienbeschreibung

Ein ferngesteuerter Indoor-Zeppelin flog fir sieben Tage im Wiener
Westbahnhof, taglich etwa sechs Stunden [(wahrend der groGtern
Personendichte)]. Geworben wuroe fuir ein Ibis-Hotel von Europas
grofdter Hotelkette Accaor.

Thema der Untersuchung:

Akzeptanztest Werbernittel .. Ferngesteuerter Zeppelin”

Befragungszeitraum:

8. bis 14. Juli 2002

Samplegrofie:

104 Interviews

Zielpersonen:

Personen, die im Beobachtungszeitraurn die Halle arm
Westbahnhof frequentierter:

Befragungsmethode:

Personliche Interviews in der Bahnhofshalle

Befragungsort:

Wiener Westbahnhof

Befragendes Institut:

Or. Karmasin Marktforschurg
Osterreichisches Gallupinstitut



Struktur der Befragten

o Geschlecht
47%

o Alter 31%

N i

o Haufigkeit des Bahnhofbesuchs




Ergebniss 1:

gefallt & wirkt

o Wie gut gefallt die Zeppelinwerbung?

gefillt
iiberhaupt nicht

sehr gut
8 5 ly finden die Zeppelinwerbung
O gut cder sehr gut!

g 8 ly fuihlen sich durch einen
D _~=ppeiin nicht gestort!

o Markenerinnerung

4 5 ly erinnern sich an die
D MNarke - ungestiitzt!



Ergebniss 2:

positiv & imagebildend

o Beurteilung der Zepp-Attribute nach Schulnoten

modern, zeitgemaB

amiisant, unterhaltsam >
8
sympathisch .71 2
-
&
originell 1,55
auffillig 1.50

5=trifftnichtzu < > 1 = trifft voll und ganz zu

® Spontane Reaktionen

g 8 ly reagieren spontan
O positiv

.Super, faszinierend, cool, fallt jedern aur,
originell, ... so funktioniert Werbung”



o Zeppelinwerbung gerallt
nahezu jedem

e HOchstwerte bei begehrten
Attributen

e Massenhaft positive
Reaktionen

e Hohe Recall-Werte

Der freifliegende Zeppelin -

das ideale Tool Fir
modernes Brandmarkting!



Gerne stehen wir fur Fragen zur Verfigung!

ZEPP°® by ADMAN
Grill & Partner KG

CLhristian Grill

Herbeckstralie 86
A-1180 Wien

T | +43 [0)] 478 90 50

F | +43 [0)] 478 90 50-50
E | info@zeppelin.at

I | www.zeppelin.at



